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Wo uns der Blog / Webseite gute Dienste leistet ist:

1. Dauerhafte Auffindbarkeit über Themen – organische Suchresultate

2. Relevante Themen online besetzen 

3. Kompetenz / Wissen / Expertise verständlich kommunizieren

4. Gesicht/er zeigen für Glaubwürdikgkeit und Beziehung

5. Inhalte („owned media“) bündeln an einem Ort 

6. Dialog und Social Sharing anbieten

7. Inbound Marketing nutzen

============>  aufgepasst: Usability auf Mobile?
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Relevanz, Kundennähe, Dialog



Gratulation  !!!  3 Dinge könnte man noch verbessern…

2.  
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Karriereseite und Azubi Blog – Ja 

http://drkpi.de/rank/*/ausbildungsblog-airbusds.de

http://SecURL.de/Google-mobile TEST

http://drkpi.de/rank/*/ausbildungsblog-airbusds.de
http://securl.de/Google-mobile


Zuviel Platz verschwendet  - Usability …

Warum ist es so schwierig den

Blog zu finden? Position 4 …

2.  Schlagzeile

3.  Erster Eindruck

4.  Sprache

5.  Mehrwert

6.  Dialoge
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Karriereseite und Azubi Blog – Ja aber

http://SecURL.de/Google-mobile TEST
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Zuviel Platz verschwendet  - Usability …

2.  Schlagzeile

3.  Erster Eindruck

4.  Sprache

5.  Mehrwert

6.  Dialoge

7.  Social Sharing
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Karriereseite und Azubi Blog – Ja aber

http://drkpi.de/rank/*/www.basf.com/de/company/car

eer/news-faq/career-blog.html

http://SecURL.de/Google-mobile TEST

http://drkpi.de/rank/*/www.basf.com/de/company/career/news-faq/career-blog.html
http://securl.de/Google-mobile


Platz wird nicht effektive genutzt…  USABILITY QUO VADIS

2.  Schlagzeile

3.  Erster Eindruck

4.  Sprache

5.  Mehrwert

6.  Dialoge

7.  Social Sharing

8 . Prozesse kostenneutral zu ver
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JA  ABER – Karriereseite
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2.  Schlagzeile

3.  Erster Eindruck

4.  Sprache

5.  Mehrwert

6.  Dialoge

7.  Social Sharing
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JA  ABER – Karriereseite



Die Techies haben eine Marketing Möglichkeit verschlafen?

2.  Schlagzeile

3.  Erster Eindruck

4.  Sprache

5.  Mehrwert

http://blog.drkpi.de/erlauben-sie-unseren-crawler-ihren-blog-zu-indexieren/

Google hat dieses Command ignoriert und den Blog indexiert, ABER nicht genau.

Wir respektieren diesen Befehlt / Wunsch:  http://DrKPI.de
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JA  ABER – Azubi Blog – ECHT?

http://blog.drkpi.de/erlauben-sie-unseren-crawler-ihren-blog-zu-indexieren/
http://drkpi.de/


Nutzungsfreundlichkeit – User friendliness: nicht optimal

2.  Schlagzeile

3.  Erster Eind
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Karriere Webseite– das ist zu klein….



Nutzungsfreundlichkeit – User friendliness: nicht optimal
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Azubi Blog – das ist zu klein….



Hier muss was gemacht werden

2.  Schlagzeile

3. Erster Eindr     Empfehlung: Content Strategy ändern

4.  Sprache

5.  Mehrwert

6.  Dialoge

7.  
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Weder Karriereseite noch Azubi Blog



Bitte

immer selber

mit dem Handy 

die Dinge 

überprüfen!

Resultate von Wettbewerben:  …. auf eigene Gefahr
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Auch wenn Google sagt es ist ok – aufgepasst !!
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Abo Newsletter Deutsch:  http://securl.de/Abo-DrKPI

Subscribe Newsletter English: http://securl.de/News-DrKPI

ENDE
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